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I. INTRODUCTION A GOOGLE ADSENSE : MONETISER VOTRE
PRESENCE EN LIGNE

Google AdSense est un pilier de la monétisation en ligne, offrant aux créa-
teurs de contenu une opportunité simple et efficace de transformer leur
audience en revenus. Au lieu de nous attarder sur les détails techniques,
cette introduction se concentrera sur la proposition de valeur d’AdSense
et son positionnement dans Iécosysteme de la publicité en ligne.

En substance, AdSense met en relation les propriétaires de sites web, de
blogs, de chaines YouTube et dautres plateformes numériques avec un
vaste réseau d'annonceurs. Cette mise en relation, gérée par Google, per-
met dafficher des publicités ciblées et pertinentes pour laudience de
chaque éditeur.

Lintérét principal pour les éditeurs réside dans la simplicité d’intégration
et la puissance du ciblage publicitaire de Google. AdSense automatise une
grande partie du processus, de la sélection des annonces a leur affichage,
permettant aux créateurs de se concentrer sur la production de contenu
de qualité.

Nous explorerons ensuite les aspects suivants pour une compréhension
complete :

> Lécosysteme AdSense
Comment il s'intégre avec Google Ads et les autres outils
publicitaires de Google.

> Les opportunités de revenus
Une perspective sur le potentiel de gains en fonction du type
de contenu et de 'audience.



Les aspects pratiques
Un bref apercu des étapes clés pour démarrer avec AdSense,
en évitant les détails techniques.

Les alternatives et le positionnement d’AdSense
Une comparaison concise avec d'autres options de monéti-
sation pour aider a choisir la stratégie la plus adaptée.



II. COMMENT FONCTIONNE GOOGLE ADSENSE ?

LE PROCESSUS D’AFFICHAGE DES ANNONCES : DE LA DEMANDE
DE L’ANNONCEUR A L’AFFICHAGE SUR LA PAGE DE L’EDITEUR.

Le processus d’affichage des annonces AdSense se déroule en plusieurs
étapes :

1. Création de la campagne publicitaire (Annonceur)

Un annonceur utilise Google Ads pour créer une campagne publici-
taire. Il définit son budget, son public cible, les mots clés sur lesquels
il souhaite enchérir et crée ses annonces (textuelles, illustrées, vidéo,
etc.).

2. Intégration du code AdSense (Editeur)

[éditeur (vous) intégre un code JavaScript fourni par Google sur les
pages de son site web ou dans les parametres de sa chaine YouTube.
Ce code permet a Google d’afficher des publicités sur son contenu.

3. Analyse du contenu et requéte d’annonces

Lorsqu’un visiteur arrive sur une page de léditeur, le code AdSense
envoie une requéte aux serveurs de Google pour demander des an-
nonces pertinentes. Google analyse le contenu de la page (mots clés,
thématique, etc.) pour comprendre le contexte.

4. Encheéres publicitaires (AdSense)

Google AdSense organise une enchére en temps réel entre les dif-
férents annonceurs qui ont ciblé des mots clés ou des audiences
correspondant au contenu de la page. Lannonceur qui propose len-
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chere la plus élevée (en fonction de différents facteurs, notamment
la qualité de 'annonce) remporte lenchere.

5. Affichage de Pannonce (Editeur)

Lannonce gagnante est ensuite affichée sur la page de léditeur, a
lemplacement défini par ce dernier lors de la configuration des an-
nonces.

6. Interaction de l'utilisateur (Visiteur)
Si un visiteur clique sur 'annonce, Iéditeur gagne une partie des re-
venus publicitaires.

LE SYSTEME D’ENCHERES PUBLICITAIRES ET SON IMPACT SUR

LES REVENUS.

Le systtme dencheéres publicitaires est au coeur du fonctionnement
d’AdSense. Il permet de déterminer quelles annonces seront affichées et
combien léditeur gagnera pour chaque clic ou impression.

- Enchéres en temps réel
Les encheres ont lieu en temps réel, a chaque fois qu'une
page est chargée.

> Facteurs influencant les encheres
Le montant de lenchére d'un annonceur dépend de plu-
sieurs facteurs, notamment :

« La pertinence de I'annonce pour le contenu de la page et
laudience

Une annonce tres pertinente aura plus de chances détre
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cliquée, ce qui justifie une enchere plus élevée.
o La qualité de 'annonce

Google évalue la qualité des annonces en fonction de dif-
férents criteéres (pertinence du texte, qualité de I'image,
expérience sur la page de destination, etc.).

« Le ciblage de I'annonce

Un ciblage plus précis (par exemple, par mots clés tres
spécifiques ou par données démographiques) peut justi-
fier une enchére plus élevée.

> Impact sur les revenus
Le systeme dencheres a un impact direct sur les revenus de
léditeur. Plus les encheéres sont élevées, plus [éditeur gagne
d’argent pour chaque clic ou impression.

LES DIFFERENTS FORMATS D’ANNONCES DISPONIBLES (DIS-
PLAY, NATIF, LIENS, ETC.).

AdSense propose une variété de formats d'annonces pour sadapter a dif-
férents types de contenus et de mises en page :

- Annonces display
Annonces illustrées (banniéres, carrés, etc.) de différentes
tailles.

> Annonces textuelles
Annonces composées de texte (titre, description, URL).



> Annonces natives
Annonces congues pour sintégrer harmonieusement a l'ap-
parence du site web, offrant une expérience utilisateur plus

fluide.

- Annonces de liens
Listes de liens thématiques.

- Annonces automatiques
AdSense place automatiquement les annonces aux endroits
les plus performants sur votre site.

> Annonces vidéo
Annonces diffusées avant, pendant ou apres les vidéos sur
YouTube ou sur les sites web qui intégrent des vidéos.

L’IMPORTANCE DU CIBLAGE PUBLICITAIRE POUR OPTIMISER
LES REVENUS.

Le ciblage publicitaire est crucial pour optimiser les revenus AdSense. Plus
les annonces sont pertinentes pour l'audience, plus elles ont de chances
détre cliquées, ce qui augmente les revenus de léditeur. Google AdSense
utilise différents types de ciblage :

> Ciblage contextuel
Les annonces sont affichées en fonction du contenu de la

page.



Ciblage par centres d’intérét
Les annonces sont affichées en fonction des centres d'intérét
des utilisateurs, déduits de leur historique de navigation.

Ciblage par emplacements
Les annonceurs peuvent choisir d’afficher leurs annonces
sur des sites web ou des pages spécifiques.

Ciblage démographique
Les annonceurs peuvent cibler des utilisateurs en fonction
de leur age, de leur sexe, de leur localisation, etc.

LE SUIVI DES PERFORMANCES ET LES STATISTIQUES FOURNIES
PAR ADSENSE.

AdSense fournit des rapports et des statistiques détaillés pour suivre les

performances des annonces :
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Impressions
Nombre de fois ou les annonces ont été affichées.

Clics
Nombre de fois ot les utilisateurs ont cliqué sur les annonces.

CTR (Click-Through Rate)
Taux de clics (nombre de clics divisé par le nombre d’im-
pressions).

RPM (Revenue Per Mille)
Revenu pour mille impressions.



> Revenus estimés
Estimation des revenus générés par les annonces.

Ces statistiques permettent aux éditeurs danalyser les performances de
leurs annonces, d’identifier les formats les plus performants, doptimiser
le placement des annonces et daméliorer leurs revenus.



III. CREER UN COMPTE ADSENSE ET CONFIGURER LES ANNONCES

LES CRITERES D’ELIGIBILITE POUR ADHERER AU PROGRAMME

ADSENSE.

Avant de pouvoir créer un compte AdSense, vous devez remplir certains

criteres déligibilité :
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Etre 4gé d’au moins 18 ans.
Si vous avez moins de 18 ans, un parent ou un tuteur légal
peut créer un compte a votre nom.

Posséder un site web, un blog ou une chaine YouTube
conforme aux régles d’AdSense

Votre contenu doit étre original, de haute qualité et respec-
ter les consignes relatives au contenu (pas de contenu illé-
gal, violent, haineux, sexuellement explicite, etc.).

Avoir accés a un compte Google
Vousaurez besoin d'un compte Google pour créer un compte
AdSense.

Votre site web ou chaine YouTube doit avoir un certain vo-
lume de contenu

Bien qu’il n'y ait pas de chiffre exact, Google examine la
qualité et la quantité de votre contenu pour sassurer qu’il
est pertinent pour les annonceurs.



LE PROCESSUS D’INSCRIPTION ET DE VALIDATION DU COMPTE.

Voici les étapes pour s’inscrire a AdSense :

1. Rendez-vous sur le site web d’AdSense : Allez sur https://www.

google.com/adsense.
2. Connectez-vous avec votre compte Google.

3. Fournissez les informations requises : Renseignez les informa-
tions sur votre site web ou votre chaine YouTube, votre nom, votre
adresse et vos coordonnées bancaires.

4. Collez le code AdSense sur votre site : Google vous fournira un
code JavaScript que vous devrez copier et coller dans le code HTML
de votre site web, entre les balises <head> et </head>. Cela permet
a Google de vérifier que vous étes bien le propriétaire du site.

5. Attendez la validation de votre compte : Google examinera votre
site ou votre chaine YouTube pour sassurer qu’il respecte les regles
d’AdSense. Ce processus peut prendre quelques jours.

6. Validez votre adresse (par courrier postal) : Une fois votre compte
approuvé, Google vous enverra un code PIN par courrier postal a
I'adresse que vous avez fournie. Vous devrez saisir ce code dans votre
compte AdSense pour valider votre adresse.

L’INTEGRATION DU CODE ADSENSE SUR UN SITE WEB OU UNE
CHAINE YOUTUBE.

- Sur un site web

Vous devez copier le code AdSense fourni par Google et le
coller dans le code HTML de chaque page ou vous souhai-
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tez afficher des annonces. Il est généralement recommandé
de placer le code dans la section <head> de votre site, car
cela permet a Google d'analyser le contenu de la page plus
rapidement. Vous pouvez aussi placer le code directement
dans le corps de la page (<body>) a lendroit ou vous sou-
haitez que les annonces apparaissent.

Sur une chaine YouTube

Lintégration se fait via YouTube Studio. Vous devez asso-
cier votre chaine YouTube a votre compte AdSense. Une fois
l'association effectuée, vous pouvez activer la monétisation
pour vos vidéos et choisir les types d'annonces a afficher.

LA CONFIGURATION DES DIFFERENTS TYPES D’ANNONCES ET
LEUR PLACEMENT OPTIMAL.

AdSense propose différents types d'annonces et vous permet de les confi-

gurer :
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Annonces automatiques

Cest loption la plus simple. AdSense place automatique-
ment les annonces aux endroits les plus performants sur
votre site.

Unités d’annonces manuelles
Vous choisissez le format de I'annonce (display, textuelle,
native, etc.) et vous définissez son emplacement sur votre

page.
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Placement optimal
Le placement des annonces est crucial pour optimiser les
revenus. Voici quelques conseils :

« Placer les annonces au-dessus de la ligne de flottaison

Les annonces visibles sans avoir a scroller ont plus de
chances détre vues et cliquées.

o Intégrer les annonces de maniere naturelle dans le conte-
nu

Evitez de surcharger votre page avec trop de publicités.

« Utiliser des formats dannonces adaptés a votre mise en
page

Choisissez des tailles dannonces qui sintegrent bien a
votre design.

o Tester diftérents placements et formats

Utilisez les rapports AdSense pour analyser les perfor-
mances et optimiser vos placements.
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L’UTILISATION DES PARAMETRES DE BLOCAGE ET DE CIBLAGE
POUR CONTROLER LES ANNONCES AFFICHEES.

AdSense vous offre des outils pour contrdler les annonces affichées sur
votre site :

> Parameétres de blocage
Vous pouvez bloquer des annonces spécifiques, des caté-
gories dannonces ou des annonceurs. Cela vous permet de
controler le type de contenu publicitaire affiché sur votre
site et déviter les annonces qui ne correspondent pas a votre
image de marque ou a votre public.

> Ciblage
Vous pouvez influencer le type d'annonces affichées en uti-
lisant le ciblage contextuel (en optimisant le contenu de vos
pages) et en activant le ciblage par centres d'intérét.
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IV. OPTIMISER LES REVENUS ADSENSE

LES BONNES PRATIQUES POUR OPTIMISER LE PLACEMENT DES
ANNONCES ET AMELIORER LE TAUX DE CLICS (CTR).

Le placement des annonces est un facteur clé pour maximiser vos revenus

AdSense. Un bon placement encourage les clics sans nuire a lexpérience

utilisateur.

Voici quelques bonnes pratiques :

9

Au-dessus de la ligne de flottaison

Placez au moins une annonce dans la partie visible de la
page sans avoir a scroller. Cest lendroit ou les utilisateurs
ont le plus de chances de voir les annonces.

Intégration naturelle dans le contenu

Intégrez les annonces de maniere a ce quelles se fondent
dans le contenu, sans perturber la lecture. Les annonces na-
tives sont particulierement efficaces pour cela.

Proximité du contenu principal
Placez les annonces a proximité du texte ou des images les
plus importants de votre page.

Utilisation de différents formats

Variez les formats d'annonces (banniéres, carrés, annonces
textuelles, etc.) pour tester ce qui fonctionne le mieux pour
votre public.
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Adapter le placement au type de contenu
Le placement optimal peut varier en fonction du type de
contenu (articles de blog, pages produits, etc.).

Eviter la surcharge publicitaire
Trop d'annonces peuvent nuire a lexpérience utilisateur et
méme entrainer une baisse du CTR.

Utiliser les annonces automatiques avec discernement

Les annonces automatiques peuvent étre pratiques, mais il
est important de surveiller leur placement et de les ajuster si
nécessaire.

Tests A/B
Testez différents placements et formats d’annonces pour
identifier les combinaisons les plus performantes.

L’IMPORTANCE DE LA QUALITE DU CONTENU ET DE L’EXPE-
RIENCE UTILISATEUR POUR MAXIMISER LES REVENUS.

La qualité du contenu et lexpérience utilisateur (UX) ont un impact direct

sur vos revenus AdSense :

9

Contenu de qualité

Un contenu pertinent, informatif et engageant attire plus de
visiteurs et les encourage a rester plus longtemps sur votre
site, ce qui augmente les chances de clics sur les annonces.
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Expérience utilisateur positive

Une bonne UX (navigation facile, temps de chargement ra-
pide, design clair et attrayant) encourage les visiteurs a ex-
plorer votre site et a interagir avec le contenu, ce qui a un
impact positif sur le CTR et les revenus.

Adéquation entre le contenu et les annonces

Plus les annonces sont pertinentes pour le contenu de votre
page, plus elles ont de chances détre cliquées. Un contenu
de qualité permet a AdSense de cibler des annonces plus
pertinentes.

L’UTILISATION DES RAPPORTS ADSENSE POUR ANALYSER LES
PERFORMANCES ET IDENTIFIER LES AXES D’AMELIORATION.

Les rapports AdSense sont des outils précieux pour optimiser vos reve-

nus. Ils vous fournissent des données détaillées sur les performances de

VOS annonces :
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Rapports sur les performances

Affichent les impressions, les clics, le CTR, le RPM et les re-
venus estimés pour diftérentes périodes, unités dannonces,
pages, etc.

Rapports sur les canaux
Permettent de suivre les performances de groupes dan-
nonces ou de pages spécifiques.
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- Rapports sur les enchéres
Fournissent des informations sur les encheres publicitaires
et la concurrence.

En analysant ces rapports, vous pouvez :

- Identifier les annonces et les placements les plus perfor-
mants.
- Repérer les pages avec un faible CTR et optimiser le place-

ment des annonces ou le contenu.

> Comprendre les tendances de vos revenus et adapter votre
stratégie.

LES STRATEGIES D’OPTIMISATION DU RPM (REVENU POUR
MILLE IMPRESSIONS).

Le RPM est un indicateur clé pour mesurer lefficacité de votre monétisa-
tion AdSense. Voici quelques stratégies pour loptimiser :

> Améliorer le CTR
Un CTR plus élevé se traduit généralement par un RPM plus
élevé. Optimisez le placement et les formats d’annonces, et
assurez-vous que le contenu est pertinent pour les annonces

affichées.

> Cibler des mots clés a CPC élevé
Les mots clés avec un coftt par clic (CPC) élevé peuvent
générer un RPM plus important. Utilisez des outils de re-
cherche de mots clés pour identifier les mots clés pertinents
avec un bon CPC.
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Utiliser des formats d’annonces performants
Testez différents formats dannonces pour identifier ceux
qui génerent le meilleur RPM pour votre site.

Optimiser la visibilité des annonces

Assurez-vous que les annonces sont bien visibles par les uti-
lisateurs (par exemple, en les plagant au-dessus de la ligne
de flottaison ou a proximité du contenu principal).

Améliorer la vitesse de chargement du site
Un site lent peut nuire a la visibilité des annonces et au RPM.

L’IMPACT DU SEO SUR LES REVENUS ADSENSE.

Le SEO (Search Engine Optimization) a un impact direct sur les revenus

AdSense :

9

Plus de trafic organique

Un bon SEO permet dattirer plus de visiteurs organiques
(provenant des moteurs de recherche), ce qui augmente le
nombre d’'impressions dannonces et donc les revenus po-
tentiels.

Trafic ciblé
Le SEO permet dattirer un trafic plus ciblé, ce qui améliore
la pertinence des annonces et le CTR.

13



- Meilleure expérience utilisateur
Les bonnes pratiques SEO (optimisation de la vitesse, de la
navigation, etc.) contribuent a améliorer lexpérience utili-
sateur, ce qui a un impact positif sur les revenus AdSense.

En conclusion, loptimisation des revenus AdSense nécessite une approche
globale qui combine un bon placement des annonces, un contenu de qua-
lité, une expérience utilisateur positive, une analyse des données et une
stratégie SEO efficace.
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V. LES REGLES ET LES POLITIQUES D’ADSENSE

Le respect des regles et des politiques dAdSense est crucial pour mainte-

nir un compte actif et éviter les sanctions, voire la suspension.

LES CONSIGNES RELATIVES AU CONTENU ET AU COMPOR-
TEMENT A RESPECTER POUR EVITER LA SUSPENSION DU

COMPTE.

Google AdSense a des consignes strictes concernant le contenu et le com-

portement des éditeurs.

Voici les principales catégories :
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Contenu illégal
Pas de contenu qui enfreint les lois, tel que la promotion de
drogues illégales, de contrefacons, dactivités illégales, etc.

Contenu dangereux ou nuisible
Pas de contenu qui promeut la violence, 'automutilation, la
haine, la discrimination, le harcélement, I'intimidation, etc.

Contenu a caracteére sexuel explicite
Pas de contenu pornographique, érotique ou a caractére
sexuel explicite.

Contenu choquant
Pas de contenu qui choque, scandalise ou offense un public
raisonnable (par exemple, contenu violent, gore, etc.).
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Contenu trompeur

Pas de contenu qui induit en erreur les utilisateurs, tel que
la diffusion de fausses informations, les escroqueries, les ca-
nulars, etc.

Contenu portant atteinte aux droits d’auteur
Pas de contenu qui viole les droits d'auteur, les marques dé-
posées ou d’autres droits de propriété intellectuelle.

Comportement

Respecter les consignes relatives au placement des annonces
(pas de placement trompeur, pas de clics forcés, etc.) et ne
pas générer de trafic artificiel.

Il est important de consulter les regles du programme AdSense (https://

support.google.com/adsense/answer/48182¢hl=fr) pour une liste com-

plete et a jour des consignes.

LES PRATIQUES INTERDITES, TELLES QUE LE CLIC FRAUDU-
LEUX ET L’INCITATION AU CLIC.

Voici quelques pratiques interdites par AdSense :

9

Clics frauduleux

Cliquer sur ses propres annonces ou inciter dautres per-
sonnes a le faire. Cela inclut 'utilisation de robots, de logi-
ciels ou de services tiers pour générer des clics artificiels.
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Incitation au clic
Encourager explicitement les utilisateurs a cliquer sur les
annonces (par exemple, «Cliquez sur les annonces pour
nous soutenir»).

Placement trompeur des annonces

Placer les annonces de manieére a ce que les utilisateurs cli-
quent dessus par erreur (par exemple, en les placant a proxi-
mité de boutons de navigation ou de liens importants).

Trafic artificiel

Générer du trafic vers son site web ou sa chaine YouTube
par des moyens artificiels (par exemple, en achetant du tra-
fic, en utilisant des robots, etc.).

Modification du code AdSense de maniére non autorisée
Modifier le code AdSense de maniére a gonfler artificielle-
ment les performances des annonces.

L’IMPORTANCE DE LA TRANSPARENCE ET DE L’ INFORMATION
AUX UTILISATEURS CONCERNANT L’UTILISATION D’ADSENSE.

La transparence envers les utilisateurs est importante. Il est recommandé

d’informer les visiteurs de votre site ou de votre chaine YouTube que vous

utilisez AdSense pour monétiser votre contenu. Vous pouvez le faire en

ajoutant une mention dans votre politique de confidentialité ou en uti-

lisant un message clair sur votre site. Cela renforce la confiance des uti-

lisateurs et montre que vous étes transparent quant a vos pratiques de

monétisation.
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LES CONSEQUENCES DU NON-RESPECT DES REGLES ET LES
PROCEDURES DE RECOURS.

Le non-respect des regles dAdSense peut entrainer diftérentes sanctions :

> Avertissement
Google peut vous envoyer un avertissement pour vous in-
former d’'une violation des regles.

> Blocage des annonces
Google peut bloquer l'affichage des annonces sur certaines
pages ou sur lensemble de votre site.

> Suspension du compte
Dans les cas les plus graves, Google peut suspendre défini-
tivement votre compte AdSense.

Si vous pensez que votre compte a été suspendu par erreur, vous pouvez
faire appel de la décision en suivant la procédure de recours fournie par
Google. 11 est important de fournir des informations claires et précises
pour justifier votre demande.

En résumé, il est essentiel de respecter scrupuleusement les regles et les
politiques d’AdSense pour maintenir un compte en regle et continuer a
monétiser son contenu. La transparence envers les utilisateurs est égale-
ment un facteur important.
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VI. GERER LES PAIEMENTS ADSENSE

La gestion des paiements est un aspect crucial de l'utilisation d’AdSense. Il
est important de comprendre les seuils, les modes de paiement, le calen-
drier et les aspects fiscaux pour recevoir vos revenus sans probleme.

LES SEUILS DE PAIEMENT ET LES MODES DE PAIEMENT DISPO-
NIBLES.

AdSense applique un seuil de paiement minimum. Cela signifie que vous
ne recevrez de paiement que lorsque vos revenus atteindront un certain
montant. Ce seuil varie en fonction de votre devise :

- 100 $ US pour les comptes en dollars américains.
- 70 € pour les comptes en euros.
- D’autres montants équivalents existent pour les autres de-

vises. Vous pouvez les consulter dans votre compte AdSense.

Une fois ce seuil atteint, et que vous avez sélectionné un mode de paiement
et que votre compte est en regle, Google effectuera le paiement. AdSense
propose plusieurs modes de paiement, dont la disponibilité varie selon
votre pays:

> Virement bancaire
Le paiement est transféré directement sur votre compte
bancaire. Cest généralement loption la plus rapide, la plus
fiable et la plus recommandée. Vous devrez fournir vos
coordonnées bancaires (IBAN, code SWIFT/BIC, etc.) dans
votre compte AdSense.
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- Cheque
Google vous envoie un chéque par courrier postal. Cette
option est de moins en moins courante et peut entrainer des
délais de réception plus longs, ainsi que des frais bancaires.

- Western Union Quick Cash
Permet de retirer votre paiement en especes dans un point
de vente Western Union. Cette option peut étre utile si vous
navez pas de compte bancaire ou si vous avez besoin d'un
acces rapide aux fonds. Cependant, des frais peuvent sap-
pliquer.

> RAPIDE (SEPA)
(Espace unique de paiement en euros) Ce type de virement
est disponible pour les comptes en euros et est générale-
ment plus rapide qu'un virement bancaire international.

Vous configurez votre mode de paiement préféré dans les parametres de
votre compte AdSense, dans la section «Paiements». Il est crucial de four-
nir des informations exactes pour éviter tout retard ou probléme de paie-
ment.

LE CALENDRIER DES PAIEMENTS ET LES DELAIS DE RECEP-
TION.
AdSense suit un calendrier de paiement mensuel :

1. Fin du mois : Google comptabilise vos revenus totaux pour le
mois écoulé.
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2. Entrele ler etle 5 du mois suivant : Les revenus sont finalisés et
apparaissent dans votre compte AdSense, dans la section «Transac-
tions».

3. Autour du 21 du mois : Si vous avez atteint le seuil de paiement
et que vos informations de paiement sont configurées correctement,
Google émet le paiement.

Les délais de réception du paiement varient ensuite en fonction du mode
de paiement choisi :

> Virement bancaire
Généralement entre quelques jours ouvrables et une se-
maine.

> Cheque
Peut prendre plusieurs semaines, voire plusieurs mois, en
raison des délais postaux et du traitement bancaire.

- Western Union Quick Cash
Généralement disponible dans les jours qui suivent 1émis-
sion du paiement.

>  RAPIDE (SEPA)
Similaire au virement bancaire, quelques jours ouvrables.

Il est important de noter que ces délais sont indicatifs et peuvent varier en
fonction des jours fériés, des week-ends et des éventuels retards bancaires.
Vous pouvez suivre [état de votre paiement dans votre compte AdSense.
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LA GESTION DES INFORMATIONS FISCALES ET DES DECLARA -
TIONS DE REVENUS.

Google est légalement tenu de collecter des informations fiscales aupres
des éditeurs AdSense. Selon votre pays de résidence et votre statut fiscal,
vous devrez peut-étre fournir des formulaires fiscaux a Google :

> Formulaire W-9 (pour les Etats-Unis)
Les citoyens américains et les entités américaines doivent
généralement remplir le formulaire W-9.

> Formulaire W-8BEN (pour les non-résidents américains)
Les personnes ou entités non résidentes aux Etats-Unis
doivent généralement remplir le formulaire W-8BEN pour
bénéficier des conventions fiscales entre leur pays et les
Etats-Unis, ce qui peut réduire ou exonérer les retenues a la
source.

Vous trouverez les formulaires fiscaux et les instructions pour les remplir
dans votre compte AdSense, dans la section «Paiements» puis «Gérer les
parametres» et enfin «Informations fiscales». Il est crucial de fournir des
informations fiscales exactes et a jour pour éviter les retenues d'impots
inutiles et les problemes avec les autorités fiscales.

De plus, vous devez déclarer vos revenus AdSense dans votre déclaration
de revenus annuelle, conformément aux lois fiscales de votre pays de ré-
sidence. Il est conseillé de consulter un conseiller fiscal pour obtenir des
conseils personnalisés sur la déclaration de vos revenus AdSense.
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LA RESOLUTION DES PROBLEMES DE PAIEMENT ET LE SUP-
PORT ADSENSE.

Si vous rencontrez des problemes de paiement (paiement non re¢u, mon-
tant incorrect, retard important, etc.), voici les étapes a suivre :

1. Vérifiez I'état de votre paiement dans AdSense : Consultez la
section «Transactions» de votre compte AdSense pour vérifier si le
paiement a été émis et quel est son statut.

2. Vérifiez vos informations de paiement : Assurez-vous que vos
coordonnées bancaires ou autres informations de paiement sont
correctes et a jour dans votre compte AdSense. Une erreur dans ces
informations peut entrainer un retard ou un rejet du paiement.

3. Consultez le Centre d’aide AdSense : Le Centre daide AdSense
(https://support.google.com/adsense/?hl=fr) contient de nom-
breuses ressources et des articles d'aide pour résoudre les problemes
courants liés aux paiements.

4. Contactez le support AdSense : Si vous navez pas trouvé de solu-
tion dans le Centre d'aide, vous pouvez contacter le support AdSense
via un formulaire de contact disponible dans votre compte. Expli-
quez clairement votre probleme et fournissez toutes les informa-
tions nécessaires (numéro déditeur, date du paiement, montant,
etc.).

Avant de contacter le support, assurez-vous davoir :

> Atteint le seuil de paiement
Les paiements ne sont émis que lorsque le seuil est atteint.
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- Attendu les délais de traitement
Les délais de traitement des paiements varient selon le mode
de paiement.

En suivant ces conseils et en respectant les regles dAdSense, vous pouvez
gérer efficacement vos paiements et assurer une monétisation fluide de
votre contenu.

29



VII. ADSENSE POUR LES CHAINES YOUTUBE

AdSense est le programme publicitaire de Google qui permet aux créa-

teurs de contenu YouTube de monétiser leurs vidéos. Bien que le principe

général de la publicité en ligne soit similaire a celui des sites web, l'utilisa-

tion d’AdSense sur YouTube présente des spécificités importantes.

LES SPECIFICITES D’ADSENSE POUR LES CREATEURS DE
CONTENU YOUTUBE.

Voici les principales différences entre I'utilisation d’AdSense sur un site

web et sur YouTube :

9

Association via YouTube Studio

Lassociation entre votre chaine YouTube et votre compte
AdSense se fait exclusivement via YouTube Studio. Contrai-
rement aux sites web ou vous devez insérer un code HTML,
laliaison se fait par une interface dédiée au sein de YouTube.

Criteres déligibilité spécifiques au Programme Partenaire
YouTube (PPY)

Pour pouvoir monétiser avec AdSense sur YouTube, vous
devez d’abord étre accepté dans le Programme Partenaire
YouTube (PPY). Ce programme impose des criteres d¢éligi-
bilité spécifiques, notamment un nombre minimum d’abon-
nés (1 000) et d’heures de visionnage publiques valides au
cours des 12 derniers mois (4 000). Ces seuils peuvent évo-
luer, il est donc important de consulter régulierement les
informations officielles sur le site daide de YouTube.
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> Partage des revenus
Le partage des revenus publicitaires entre Google et le créa-
teur est spécifique a YouTube et nest pas publiquement di-
vulgué en détail. Il est basé sur plusieurs facteurs, tels que
le type d'annonces affichées, lengagement des spectateurs
(taux de clics, durée de visionnage), la zone géographique
des spectateurs et le type de contenu.

- Formats publicitaires adaptés aux vidéos
YouTube propose une variété de formats publicitaires spé-
cialement concus pour les vidéos, offrant plus de flexibilité
aux créateurs et aux annonceurs.

> Gestion des revenus via YouTube Analytics
En plus des rapports disponibles dans AdSense, les créa-
teurs peuvent suivre leurs revenus et les performances de
monétisation de maniere plus précise via YouTube Analy-
tics. Cet outil offre une ventilation plus fine des revenus par
vidéo, par type d'annonce, et dautres données pertinentes.

L’ASSOCIATION D’UNE CHAINE YOUTUBE A UN COMPTE
ADSENSE.

Voici les étapes a suivre pour associer votre chaine YouTube a un compte
AdSense :

1. Accédez a YouTube Studio : Connectez-vous a votre compte
YouTube et accédez a YouTube Studio.

2. Allez dans l'onglet «Monétisation» : Dans le menu de gauche,
cliquez sur longlet «Monétisation» (I'icone en forme de dollar «$»).
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3. Suivez les instructions pour associer un compte AdSense :
o Sivous avez déja un compte AdSense

Vous pourrez l'associer directement a votre chaine You-
Tube en vous connectant avec les identifiants de votre
compte AdSense.

o Sivous navez pas de compte AdSense

YouTube vous guidera a travers le processus de création
d'un nouveau compte AdSense. Il est crucial d'utiliser
des informations exactes et completes, et de sassurer que
les informations correspondent a celles de votre compte
Google.

4. Acceptez les conditions d’utilisation : Vous devrez accepter les
conditions d’utilisation du Programme Partenaire YouTube et les
regles dAdSense pour finaliser I'association.

Il est important de noter qu'une personne ne peut posséder quun seul
compte AdSense. Si vous avez déja un compte AdSense utilisé pour un
site web, vous devez l'utiliser pour votre chaine YouTube.

LA MONETISATION DES VIDEOS ET LES DIFFERENTS FORMATS
PUBLICITAIRES SUR YOUTUBE.

Une fois votre chaine associée a AdSense et que vous avez été accepté dans
le PPY, vous pouvez activer la monétisation pour vos vidéos :

1. Activez la monétisation pour chaque vidéo : Dans YouTube Stu-
dio, vous pouvez activer la monétisation pour chaque vidéo indivi-
duellement lors de la mise en ligne ou modifier les parametres des
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vidéos déja publiées. Vous pouvez également définir des parametres
de monétisation par défaut pour toutes vos nouvelles vidéos.

2. Choisissez les formats publicitaires : YouTube propose plusieurs
formats d’annonces, que vous pouvez activer ou désactiver pour
chaque vidéo :

« Annonces vidéo désactivables (Skippable in-stream ads)

Les spectateurs peuvent ignorer l'annonce apreés 5 se-
condes. Cest le format le plus courant et généralement le
moins intrusif.

o Annonces vidéo non désactivables (Non-skippable in-
stream ads)

Les spectateurs doivent regarder 'annonce en entier (gé-
néralement plus courtes). Ce format est plus rémunéra-
teur, mais peut étre percu comme plus intrusif.

« Annonces superposées (Overlay ads)

Annonces graphiques semi-transparentes qui appa-
raissent en bas de la vidéo. Moins utilisées aujourd’hui.

o Fiches sponsorisées (Sponsored cards)

Cartes interactives qui saffichent pendant la vidéo et qui
peuvent promouvoir dautres vidéos, des playlists, des
sites web, des produits, etc.

« Annonces display (Display ads)

Annonces graphiques qui apparaissent a c6té de la vidéo
(sur les ordinateurs de bureau).

33



e« Annonces Mid-Roll

Annonces insérées au milieu des vidéos plus longues (gé-
néralement plus de 8 minutes). Elles permettent d’aug-
menter significativement les revenus, mais doivent étre
utilisées avec discernement pour ne pas perturber lexpé-
rience spectateur. YouTube permet aux créateurs de choi-
sir les moments d’insertion des annonces mid-roll.

Le choix des formats publicitaires a un impact direct sur vos revenus et
sur lexpérience des spectateurs. Une stratégie efficace consiste a trouver
un équilibre entre la maximisation des revenus et le confort des specta-
teurs.

LES REGLES SPECIFIQUES A YOUTUBE EN MATIERE DE MONETI-
SATION.

Les créateurs YouTube doivent respecter des regles spécifiques, regrou-
pées dans les Regles relatives a la monétisation de YouTube, pour pouvoir
monétiser leurs chaines :

> Respecter les Réglements de la communauté YouTube
Votre contenu ne doit pas enfreindre les Reglements de
la communauté YouTube, qui interdisent notamment les
contenus violents, incitant a la haine, a caractére sexuel,
dangereux ou illégaux.

> Respecter les regles relatives aux droits d’auteur
Vous devez posséder les droits sur tous les éléments de vos
vidéos (musique, images, extraits vidéo, etc.) ou avoir les
autorisations nécessaires pour les utiliser. Lutilisation non
autorisée de contenu protégé par des droits dauteur peut
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entrainer des revendications de droits dauteur (Content
ID), la suppression de vidéos, voire la désactivation de la
moneétisation.

Suivre les Regles relatives a la monétisation de YouTube
Ces regles définissent les types de contenus qui peuvent étre
monétisés et ceux qui ne le peuvent pas. Elles interdisent
notamment le contenu inapproprié, le contenu dangereux,
le contenu trompeur, le contenu incitant a la haine, etc.

Etre membre du Programme Partenaire YouTube (PPY)
Pour rejoindre le PPY et activer la monétisation, vous devez
atteindre les seuils suivants :

« 1000 abonnés ou plus.

e 4 000 heures de visionnage publiques valides au cours
des 12 derniers mois.

Avoir un compte AdSense associé et actif
Votre compte AdSense doit étre en regle et ne pas avoir été
suspendu ou désactivé.

Le non-respect de ces regles peut entrainer des avertissements, des reven-

dications de droits d’auteur, la désactivation de la monétisation, voire la

cloture de votre chaine YouTube. Il est donc essentiel de les connaitre et

de les respecter scrupuleusement. YouTube effectue des controles régu-

liers pour sassurer du respect de ces regles.
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En résumé, la monétisation sur YouTube via AdSense est une opportuni-
té intéressante pour les créateurs, mais elle requiert une compréhension
approfondie des spécificités de la plateforme, un engagement envers le
respect des régles et une stratégie de contenu et de monétisation réfléchie.
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VIIL. CONCLUSION ET RESSOURCES COMPLEMENTAIRES

Cette section vise a récapituler les points importants concernant Google

AdSense et a fournir des ressources pour approfondir le sujet et rester in-

formé des évolutions du programme.

RECAPITULATIF DES POINTS CLES ET DES BONNES PRATIQUES.

Voici un résumé des points clés et des bonnes pratiques pour utiliser

AdSense efficacement :

9

Respecter les regles d’AdSense
Cest la base. Le non-respect des régles peut entrainer des
sanctions, voire la suspension de votre compte.

Contenu de qualité
Un contenu original, pertinent et engageant est essentiel
pour attirer du trafic et encourager les clics sur les annonces.

Expérience utilisateur optimale

Un site web ou une chaine YouTube facile a naviguer, avec
un design clair et un temps de chargement rapide, améliore
lexpérience utilisateur et a un impact positif sur les revenus.

Placement stratégique des annonces

Placez les annonces de maniére a ce quelles soient visibles
sans nuire a lexpérience utilisateur. Testez différents place-
ments et formats pour trouver ce qui fonctionne le mieux.
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Comprendre le fonctionnement des enchéres

Le systeme dencheéres publicitaires influence directement
vos revenus. Un ciblage pertinent et des annonces de quali-
té peuvent augmenter les encheres.

Utiliser les rapports AdSense

Analysez les données fournies par AdSense pour com-
prendre les performances de vos annonces et identifier les
axes damélioration.

Optimiser le RPM

Cherchez a augmenter votre revenu par mille impressions
en améliorant le CTR, en ciblant des mots clés a CPC élevé
et en utilisant des formats d’annonces performants.

Suivre les évolutions d’AdSense
Google met régulierement a jour ses reégles et ses fonction-
nalités. Restez informé pour adapter votre stratégie.

Pour YouTube

Respecter les regles spécifiques du Programme Partenaire
YouTube, atteindre les seuils déligibilité et choisir les for-
mats publicitaires adaptés a votre contenu.
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LIENS VERS LA DOCUMENTATION OFFICIELLE D’ADSENSE ET
LES FORUMS D’AIDE.

Voici quelques liens utiles pour approfondir vos connaissances sur
AdSense :

> Site officiel de Google AdSense
https://www.google.com/adsense

> Centre d’aide AdSense
https://support.google.com/adsense/¢hl=fr (Contient une

documentation complete, des FAQ et des articles daide)

> Regles du programme AdSense
https://support.google.com/adsense/answer/48182¢hl=fr

> Forum d’aide Google AdSense
Vous pouvez trouver des forums daide en recherchant
«Forum daide Google AdSense» sur Google. Ces forums
peuvent étre une ressource précieuse pour trouver des ré-
ponses a des questions spécifiques et échanger avec dautres
utilisateurs.

> Regles de monétisation YouTube
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CONSEILS POUR RESTER INFORME DES EVOLUTIONS DU PRO-
GRAMME ADSENSE.

Le programme AdSense évolue constamment. Pour rester informé des

dernieres mises a jour, des nouvelles fonctionnalités et des changements

de regles, voici quelques conseils :

9

Consulter régulierement le blog officiel de Google AdSense
Google communique souvent les nouveautés via son blog.

S’abonner aux newsletters d’AdSense

Vous pouvez activer les notifications par e-mail dans votre
compte AdSense pour recevoir des informations impor-
tantes.

Suivre les forums et les communautés en ligne
Les forums et les communautés en ligne dédiés a AdSense
peuvent étre une source d’'information précieuse.

Consulter le Centre d’aide AdSense
Le Centre d’aide est régulierement mis a jour avec les der-
nieres informations.

Suivre les actualités du secteur
Les sites web et les blogs spécialisés dans le marketing di-
gital et la publicité en ligne couvrent souvent les évolutions

d’AdSense.
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En restant informé et en appliquant les bonnes pratiques, vous maximise-
rez vos chances de succes avec Google AdSense. N'hésitez pas a consulter
les ressources mentionnées pour approfondir vos connaissances et adap-
ter votre stratégie en fonction des évolutions du programme.
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